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Meinungsfiihrer und Schwankende

Wie in den Bundestagswahlkiimpfen von 1949 bis 1998 um Stimmen gekimpft wurde

Flivaheth Noelfe-Newruany, Hans Marhiay
Kepplinger, Wolfpang Donsbach: Kszmpa.
Meinungsklima und Medienwirkung im
Bundestagswahlkampf 1908, Verlag Karl
Aber, Freiburg 1999, 280 Seiten, 59, Mark,

Vollcer Hererich Von Adenauer zu Schrd-
der = Der Kampf um Stimmien. Eine Lings-
schnittanalyse der Wahlkampagnen won
CDU und 5FD bei den Bundestagswahlen
1949 his 1908, Leske — Budrich, Opladan
2000, 442 Seiten, 68— Mark.

Der Bundestagswahlkampf 1998 war ge-
prigt vom Warten auf diz Wiederholung ei-
nes Wunders: Hatte der unerschiitterlich
ruversichtliche Kanzler Kohl seine Parlei
nicht wiederholt aus tiefer Unpopularitit
z0 neuer Wihlerpunst petithrt? Hin Sieg
der Koalition erschien zunfchst umaahr-
scheinlicher denn je, aber gerade das war
schlieBlich dis Voraussetzung fir ¢in Wun-
der. Dal die CDU bai der Wahl im Septem-
ber 1998 dann so deutlich von der SFD ge-
schlapen werden sollte, wie es die Umifra-
gen schon lange Zeit voraussagten, konnle
deshalb bis zuletzt niemand recht glauben,
Am Ende verloren sogar einige Umfrage-
institute die Ubersicht und wollten kure vor
der Wahl eine Aufholjagd der Union erken-
nen. Das Institur fir Demoskopie Allens-
bach blieb pessimistisch und behiclt recht.

Seine Leiterin Elisabeth MNoelle-Mew-
mann hat mit Hans Mathias Kepplinger
und Wolfeang Donsbach die Ursachen fGr
den Erfolg der SPD untersucht, Grundla-
gen der Analysen sind Avswertungsn der
politischen Tendenz in der Berichierstal-

* i der Madien und Umfragen von Allens-

bach. In einem sehr instruktiven Kapitel
werden dem Leser zndem dic Grundlagen
det angswandten Forschungsmethoden na-
hepebracht.

Dhe Voraussetzung fiir den Wahlsieg der
Sogialdemokraten war die , Kampa®, Das
Wahlkampf-Haoprquartier der Partei wur-
de van Bundespeschiiftsfithrer Mimtefering
peleitet und arbeitete mit Experten aus
Werbung und Meinungsforschung susam-

men. Da ez unabhingis von der Parteizen- |

trale apieren konnte, waren Entscheidun-
gen pevwdihrleistet. Geschickt gewshite Slo-
pans wia , Wir sind bereit” und |, Newe Mit-
te* demomsitierten Sclbsthewufitsein und
einen  weitgespannien  Verlrelungsan-
spruch, Zur Benennung der politischen Zie-
le wurden bewihrte Allwettervokabaln wie
wATbeit, Innowation und Gerechtigheit™ be-
muizt, Die SPD lieB sich vom Gegner nicht
provozieren, sondern hielt sich streng an
den eigenen Schlachiplan und priisentierie
Schriider in stastsmiinnischer Attithde, Die
Partei wurde auf Tinie pebracht, das Auftre-
fen vereinheitlicht,

Diie CDLJ dapegen fihrie einen ideen-
losen und zerfabrenen Wahllampf, Den
von einer Nachfolpediskussion peschwdch-
ten Kanzler, der anl Oskar Lafontaine als
Gegner gesetzt hatte, traf die Entscheidung
migunsten Scheivders bei der Niedersachsen-
wakhl im Mirz hart. Ein Lagerwahlkampf
war danach nicht mely zu fiihren, Doch hit-
te wohl selbst ein Kanzlerkandidat Lafon-
taine den Sieg der SPD nicht mehr verhin-

dern kiinnen. Umnfragen von A llenshach #u-
folge hat Schrider der SPD weniper ge-
nutzt und Kaohl der Union weniper gescha-
det, als allpemein vermutet wird. Im Juli ga-
ben 42 Prozent der Befrapten Schréder und
27 Prozent Kehl den Vorzug, Den Ver-
gleich zwischen Scheisder und Schiuble ent-
schied der SPD-Kanzlerkandidat noch deut-
licher [iir sich. Kohlz Rilckstand auf Schri-
der war auch im Medienecho weit geringer
als der der Union auf die SPD. Allerdings
wurde Schridder won vielen, Kohl traditio-
nell freundlich gesinnten Medien wie etwa
der , Bild*-Zeitung zuvorkemmend behan-
delt, withrand sich Kohl auf die anhaltende
Abneignng von Spiegel” und , Stern* ver-
lassen kKonnte.

Wie Kepplinger zeigt, wurde in den Fern-
sehmachrichten ein auspesprochen diisteres
Bild der Lage in Deurschland gezeichnet,
besonders von ARD und RTL, Zuschaver
chne eine starke Bindung an die Rege-
rungsparteien mubten Kepplinger sufolpe
#u dem Schiuf kommen, dal ein Rege-
runpgswechsel sachlich geboten sei. Dons-
bachs Uberegungen rum Widerhall der
wirtschaftlichen Entwicklung in der Be-
tichterstattung der Medien kommen wu ei-
nem dhnlichen Ergebnis,

Hintertriebener Wahlsieg ¥

Donsbachs These lautst - etwas zuge-
spitel — felpendermaben: Die Vorawssetzun-
gen fir einen Wahlsieg nach dem Muster
voon 1904, als Kohl die Wahl gewann, weil
der wirtschaftliche Aufschwung rechtzeitig
einselele, waren auch 1998 seaeben pewe-
sen, Mur hat die Mehtheit der Medien den
Lesern und Zuschavern nicht vermittclt,
dafll 1998 ain wirtschaftlich verheifungsval-
les Jahor war, sondem den Schwer punkt auf
diz anhaltend hohe Arbeitslozenzahl gelept
und damit eitien erneuten Wahlsieg Kohls
hintertrichen. Diese hypothetischen Uber-
legungen werden im Ton eines schlechten
Werlierers vorgetragen, so dafh sich der wis-
senschaftliche Crkenntniswert in Grenzen
hilt.

Kepplinger und Donsbach pehen von ef-
nem slarken direkten Einflufd der Medien
auf die Meinungsbildung unter den Wih-
lern ans, Die encrme Macht der Medien ist
micht zu l=ugnen und hat 1998 pewild einen
nenen Hihepunki ecreicht. Jedoch hat
Kohl zuvor vier Bundestagswahlen gowon-
nen, ohne dab die verdtfentlichte Meinung
ihem besonders pewopen gewesan wire. Der
aussclilapoebende Faktor fiir die Nieder-
lage am 27. September 1998 war wohl das
auch bei Micht-Sczialdemokraten weitver-
breitete (Gefhl, daf 16 Jahre Regierung
Kohl penug seien.

Ein Beitrag Elizabeth Noclle-Neumanns
bestitigt diese Einschdtzung indirckt. Sic
zeigt, dafl die Union die Wahl nicht nur in
den Medien, eendarn auch an den Stammii-
gchen verloren hat. Die CIU konnte die so-
genannten Meinungsfithrer anders als bei
den Wahlen zuvor 1998 nichk fliir sich mobi-
ligieren, Als |, Meinungsfihrer®  versieht
Neelle-Meumann Menschen mil einer star-
ken Perstinlichkeit, dic thre Ansichten gern
und selbstbewuli pegeniiber anderen ver-

treten und sie auf dicse Weise verbreiten.
Dabei handelt es sich bei diesen Multiplika-
toren nicht um Prominente. Vielmehr sind
ez gewissermalen die Vordenker im Vaolk,
dic cs in jedem bilieu gibt. Sie kénnen die
iibrige Bewilkerung mit sich ziehen. Laut
Noelle-Neumann war diese Meinungselite
1998 jedoch salbst regelrecht hin- und herpe-
rissen in ihrer Wahlabsicht, ihrer Wirksam-
kit waren daher enge Grenzen pesteckr.

Heobachter des Wahlkampfes von 1998
haben oft von einer | Ametikanisierung™
gesprochen.  Dieses  Schlagwort wurde
schon geit der Jahrhundertwende gern be-
nutzt, wenn in Bedrangnis geratene Kandi-
daten die mit hohem Aulwand und neuen
Methoden  betrichene méxahne ihres
Gregners als oberflichlich unpolitisch
geileln wollten, Nicht von ungefihr kenn-
weichnete anch Adenaner 1961 den Wahl-
kampf Willy Brandts als amerikanisch. Tn
jenem Wahljahr war cs nimlich, wis Volker
Hetterich in seinem Buch sur Geschichte
der Wahlkdmpfe von CDU und SPD in der
Bundesrepublik zeipt, den Sozialdemokea-
ten erstmals gelungen, in ihrer Kampagnen-
fihigkeit mit der Union gleichzuziehen.

Dig CDU war Hetterich zufolge in den
beiden crsten Tahrzehnten der Bundesrepu-
blik auch deshall: 2o erfolpreich, weil sie in
der WahlkampEfilhrung stets auf der Haha
der Zeit war. In ihren Griindungsj ahren, als
die Partai noch ein heteropener Zusammen-
schiull verschiedener biirgerlicher Farteien
war, setrte man auf eine regional differen
zicrte Kamprgne. Schnell warde der Wahl-
kampf jedoch zentralisiert und mit Adenau-
er die charismatische Personlichkeit des
Kanzlers in den Mittelpunkt gestellt, Auch
das war eine Amerikanisicrung.

Die organisatorisch dberlepens SPD ver-
traute dagegen rundchst auf thren Apparat
und auf ihr Programm. Erst in den sechzi-
ger Jahren selzlen such die Sosdaldemokra-
ten auf Personalisierung” und entideclopi-
sierten sich. Jetzt hegrmﬁen sig, dall Wahl-
kampf vor allem das Werben vm die Stim-

| men der Schwankenden und nicht um die

der Mitplieder ist.

e SPD profitierte noch in den sieba-
ger Tahren, als die Pelitisierung der Gesell-
schait ihren Hohepunkt erreichte, stark
von dem Engagement ihrer Mitglicder, Tn
den achiziger und neunziger Jahren aller-
dings wurde die Milisupflege 2um Hinder-
nis. Sie verhinderts eine professionells
Wahlkampffithrung. Die Union, die mittler
weile auch zur Mitgliederpartei gmrden
war, beeriff die Feichen der Zeit rascher
und setzte frither auf dic Werbekmaft mo-
derner Medien.

Aus Hetterichs Buch, das mil allzu vie-
len Details zn Wahlkampifinanzierung und
—orpanization Ubetfrachtet und in einem
schrwerverdanlichen Jargon geschrieben ist,
lassen sich zwei Lehren zichen. Fine erfolg-
reiche Kampagne mud straff durchorgani-
siert sein und einem einbeitlichen Konzept
folgen. Und: Ein populdrer Kanzier Fdbt
gich nur durch ein Team besiegen, wie o8
1965 Brandt, Schiller, Wehner und Schmidi
gepen Kiesinger pelang, Gegen Schriwder
wird die CT31T i Jahe 2002 also wohl einen
Mannschaftswahlkampf fithren milssen.
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